
Trong c� n s� t hàng " Made in China"  
 

Ph� m V� n Bân 
D� n nh� p: 
 
Trên bình di� n bang giao gi� a qu� c gia này v� i qu� c gia kia, các ch�  � 	  nhân quy	 n, t
  do, c� ng 
s� n, v.v. ch
 là ph� n hình th� c n� i lên trên t� ng b� ng, ph� n chìm sâu d� � i n� � c và gi�  vai trò 
quy� t � �nh then ch� t bao gi�  c� ng là quy	 n l� i. 
 
M� i t� � ng quan k�  d� gi� a M�  và Trung qu� c có th�  ví nh�  � ôi uyên � � ng li	 n cánh, nh�  cây li	 n 
cành: ch� a � � y mâu thu� n nh� ng c�  ph� i luôn luôn n� � ng t
 a l� n nhau!  V	  m� t chính tr� và quân 
s
  thì tranh dành � nh h� � ng kh� p n� i, bao vây l� n ch� y � ua trang b� nh� ng lo� i v�  khí gi� t ng� � i 
h� u hi� u nh� t nh� ng v	  m� t kinh t� , c�  hai t� o ra m� t b� c tranh ph� c t� p ch� a t ng th� y.  M�  
th� � ng xuyên yêu c� u nâng giá nhân dân t�  (yuan) � �  gi� m b� t áp l
 c c� a cán cân xu� t nh! p c� ng 
quá s� c chênh l� ch và c� ng ra r�  ch
 trích v� n � 	  nhân quy	 n �  Trung qu� c nh� ng h"ng n� m � 	 u 
dành � u th�  t� i hu�  qu� c cho hàng hóa Trung qu� c nh! p vào M� . 
 
Lý do hi� n nhiên là vì giá phí s� n xu� t hàng hóa c� a Trung qu� c th� p h� n �  M�  quá nhi	 u.  M� t 
s�  ngành s� n xu� t hàng gia d#ng c� a M�  � ã h� u nh�  bi� n m� t hoàn toàn - Thí d#: máy truy	 n 
hình, may m� c, giày dép, t�  gi� � ng, ngay c�  th� o ch� � ng � i� n toán c� ng � � � c outsourced ra 
ngo� i qu� c.  Các công ty mua bán có t� m c$ � a qu� c gia nh�  Wal-Mart v	  hàng gia d#ng, Dell v	  
máy tính � i� n toán, Black & Decker v	  � i� n c# và Ethan Allen v	  bàn gh�  t�  gi� � ng là các công ty 
phân ph� i và tiêu th# hàng Trung qu� c m� nh m%.  Ngày nay M�  ch
 còn kh�  n� ng c� nh tranh trên 
các lãnh v
 c th
 c s
  k�  thu! t cao (high-tech) nh�  v�  tinh, v�  khí qu� c phòng, máy bay, tàu ng� m, 
hàng không m� u h� m; m� t khác M�  ki� m nhi	 u l� i t� c trong các lãnh v
 c này thay vì phát tri� n 
k�  ngh�  xe h� i, máy ch#p hình, may áo qu� n hay � óng giày.       
 
Hàng ch#c n� m nay, ng� � i tiêu th# �  M�  hào h� ng � ón nh! n và tiêu th# vô s�  hàng hóa gia d#ng 
hàng ngày � � � c s� n xu� t t  Trung qu� c.  B&ng nhiên g� n � ây, v� i các tin t� c nh� : th
 c ph' m gia 
súc nhi(m � � c, kem � ánh r� ng nhi(m trùng, v)  xe h� i thi� u ch� t li� u an toàn t� i c� n thi� t, và m� i 
nh� t là h� i s� n � � p v� i thu� c kháng sinh có th�  gây nguy h� i cho s� c kh) e khi� n cho hàng hóa 
"Made in China" � *ng ngh+a v� i "Buyer beware."   Ng� � i tiêu th# c� n c� nh giác mà kh� i s
  là 
m� t lo� t ph� n � ng t  chính ph�  M� . 
 
Ph� n � ng c� a chính ph�  M� : 
 
G� n � ây, ph� n � ng c� a chính ph�  M�  v	  các v# bê b� i hàng hóa c� a Trung qu� c có th�  làm tr� m 
tr, ng h� n m� i t� � ng quan v� n � ã c� ng th-ng gi� a M�  và Trung qu� c, trong � ó rõ r� t nh� t là 
website www.Recalls.gov � ã � � � c chính ph�  M�  thành l! p � �  ph#c v# t� t h� n trong vi� c c� nh 
giác dân chúng M�  v	  các hàng hóa không an toàn, nguy hi� m hay h�  h) ng v� i s
  tham gia c� a 
sáu c�  quan c� p liên bang nh� : FDA, USDA, NHTSA, v.v.  Ng� � i tiêu th# ch
 c� n vào m� t 
website này là có th�  tìm bi� t t� t c�  hàng hóa b� chính ph�  M�  ra l� nh thu h* i.  T� ng th� ng Bush 
� ã yêu c� u t� t c�  các c�  quan c� p liên bang ph� i dàn x� p vi� c truy	 n thông và c� i ti� n vi� c chia s.  
tin t� c gi� a các c�  quan � �  gia t� ng an toàn công c� ng.  Ông tuyên b� , "Dân M�  � òi h) i khu v
 c 
t�  ph#c v# v� i ph' m ch� t cao nh� t.  H,  c� ng nên có, t  phía chính ph� , cùng m� t ph#c v# v� i 
ph' m ch� t cao nh� t." 1 

                                                 
1 www.recalls.gov: "Americans demand top-quality service from the private section.  They should get the same top-
quality service from their government." - President George W. Bush 



Tr� � c s
  giám sát hàng hóa kém hi� u n� ng c� a c�  hai phía, M�  và Trung qu� c, Th� � ng ngh� s+ 
Charles Schumer, D-N.Y., kêu g, i thành l! p m� t "Nga hoàng nh! p c� ng" cho m� t S�  Th� � ng M� i 
m� i (a new Commerce Department "import czar") � �  thúc � ' y các b� o v�  v	  m� t lu! t l�  cho ch� t 
ch% h� n.  
 
 
       
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Ph� n � ng c� a các công ty M� : 
 
Trong bài báo Hàng r�  Trung qu� c có ph� i có ngh�a là � ánh � � i v� i ph	 m ch
 t không? (Do 
Cheap Chinese Goods Have to Mean Trade-Off in Quality?), � � ng trong t�  USA Today, ngày 07-
26-2007, ký gi�  David J. Lynch trích l� i c� a Sebastien Breteau, Giám / � c / i	 u Hành c� a hãng 
Asia Inspection, m� t công ty Hong Kong gi�  nhi� m v# thanh tra các hãng x� � ng Trung qu� c cho 
158 công ty M� , nh�  sau: 
 
"� ôi khi ng� � i ta s� ng s� t khi khám phá ra r� ng các di� n trình ki� m ph	 m quá t
 i t� .  � i� u r
 t, 
r
 t ph�  bi� n là hàng hóa nh� n � � � c không � úng y nh�  � ã � � � c � � t mua, b� i vì ho� c là c�  x� � ng 
không th�  s� n xu
 t � � � c ho� c b� i vì quy cách c� a món hàng không � � � c giao h� n rõ ràng." 2    
 
Gi� a th! p niên 1990s, Sebastien Breteau thành l! p m� t công ty th� � ng m� i nh)  �  Hong Kong, 
chuyên v	  hàng t� ng ph' m bình dân � � � c s� n xu� t �  mi	 n Nam Trung qu� c.  Khi có l� i � *n � ãi 
r"ng Sebastien Breteau � ích thân thanh tra các nhà cung c� p thì các hi� u buôn khác li	 n nh�  
Sebastien Breteau thanh tra cho h,  luôn. 

                                                 
2 "Sometimes, it's a shock to discover how poor the quality processes are," says Sebastien Breteau, chief executive of 
Asia Inspection, a Hong Kong company that audits Chinese factories for 158 U.S. companies. "It's very, very common 
that the goods you receive are not exactly what you ordered, either because the factory can't deliver or because the 
definition of the product is not clear enough." 
 



Ngày nay Sebastien Breteau có g� n 1,000 khách hàng t  58 qu� c gia.  N� m ngoái, các thanh tra 
viên c� a Sebastien Breteau th
 c hi� n 25,000 v# ki� m tra t� i c�  x� � ng, v� i k� t qu�  là 23% c�  
x� � ng không � � t tiêu chu' n b� i lý do kém v�  sinh, quy cách s� n ph' m không chính xác, m�  ph' m 
làm d�  thành ph' m, th! m chí thi� t trí sai �  c� m � i� n. 
 
� ôi khi khách hàng c� a Breteau b�  qua các sai sót nh� , nh� ng c� n b� n là h�  v� n tr�  l� i m� t trong 
s�  12 lô hàng nh� n � � � c.  Breteau � �  l� i hàng không � � � c hài lòng là vì áp l c không ng! ng c� a 
các công ty Tây ph� � ng � �  có giá h�  h� n t!  phía nhà s� n xu
 t Trung qu� c.  Ông nói, "Không ph� i 
là h�  không l� � ng thi� n, mà vì h�  không h" n luôn luôn có trình � �  k# thu� t � �  s� n xu
 t � úng v$i 
tiêu chu	 n ph	 m ch
 t c� a Tây ph� � ng."  3 
 
Phát ngôn viên c� a Goodyear, ông Ed Markey nói, "Các công ty M� , � i	 u hành c�  x� � ng riêng 
c� a h,  �  Trung qu� c và có s0 d#ng thêm các nhà cung � ng c� a Trung qu� c, nói r"ng h,  áp d#ng 
các bi� n pháp nghiêm ng� t � �  b� o � � m ph' m ch� t hàng hóa.  Hãng Goodyear Tire & Rubber � òi 
h) i các nhà s� n xu� t ph� i h� i � �  � i	 u ki� n c� a m� t "di(n trình thanh tra" v	  h�  th� ng s� n xu� t và 
ki� m ph' m tr� � c khi h,  � � t mua hàng." 
 
Các nhà cung � ng c� a Goodyear c� ng ph� i có ch� ng nh! n g, i là "ISO 9000" � �  ch� ng minh r"ng 
h,  � ng d#ng thu� n nh� t các th�  t#c ki� m ph' m và ph� i � � � c c! p nh! t theo � �nh k� . 
 
Goodyear có v� n phòng chính t� i Th� � ng H� i giúp duy trì vi� c ki� m tra ch� t ch% m� t c�  x� � ng 
làm v)  xe c� a Trung qu� c �  g� n Hàng Châu.  C�  x� � ng � ó b� t � � u s� n xu� t v)  xe cho Goodyear 
vào gi� a n� m n� m ngoái, và Markey nói, "hàng � � � c bán �  M�  d� � i nhãn hi� u riêng, không mang 
tên Goodyear." 
 
M&i m� t v)  xe ra kh) i dây chuy	 n s� n xu� t � 	 u � � � c cân b"ng và ki� m tra b"ng m� t ng� � i.  
Markey nói, "N� u v)  xe nào không � � t các tiêu chu' n (c� a Goodyear) thì ph� i h� y b) ." 
 
Tuy n"m l' n trong các v# bê b� i hàng Trung qu� c, m� t s�  công ty M�  không mu� n bàn th� o v	  
m� i liên h�  c� a h,  v� i Trung qu� c.  / �  tr�  l� i các câu h) i v	  th�  t#c b� o � � m ph' m ch� t �  Trung 
qu� c, Black & Decker, Dell, Wal-Mart và Ford Motor ch
 cho bi� t m� t cách t� ng quát r"ng h,  có 
các bi� n pháp b� o � � m ph' m ch� t nh� ng thi hành th�  nào thì không cho chi ti� t � � y � � . 
 
Thí d#, Black & Decker s� n xu� t d#ng c# � i� n và �  khóa t� i m� t c�  x� � ng c� a riêng h, , �  Suzhou, 
mé ngoài Th� � ng H� i, và có m� t liên doanh 50/50 �  Shenzhen thu� c mi	 n Nam Trung qu� c.  Phó 
Ch�  T�ch Mark Rothleitner c� a Black & Decker nói, "Công ty s% không công b�  công ty có gia 
t� ng thanh tra c�  x� � ng hay không, ho� c có thay � � i gì không tr� � c các v# bê b� i m� i x� y ra.  
Chúng tôi t� t nhiên có th�  t#c r� t g� t gao � � i v� i các nhà cung � ng kh� p n� i trên th�  gi� i ...  Ph' m 
ch� t �  Trung qu� c r� t t� t." 
 
Ford Motor, n� m ngoái mua t� i 3 t1 � ô la ph# tùng xe h� i, � ã không tr�  l� i câu h) i là li� u h,  có 
suy ngh+ l� i v	  vi� c � ó hay không.  Nh� ng trong m� t e-mail, phát ngôn viên Kenneth Hsu �  B� c 
Kinh vi� t: "T� t c�  ph# tùng � � t mua � 	 u � � � c kh� o nghi� m theo quy cách toàn c� u, b� t k�  t  � âu 
� � n." 4 
                                                 
3 Breteau's clients sometimes overlook minor shortcomings, but they still ultimately reject one of every 12 shipments. 
He blames unsatisfactory production on Western companies' ceaseless pressure for lower prices from Chinese 
suppliers. "It's not that they're dishonest. It's that they don't (always) have the technical level to produce to Western 
quality standards," he says. 
 
4 "All the commodities purchased are tested against global specifications, regardless of where they are coming from." 



Phát ngôn viên Kevin Gardner c� a Wal-Mart g0i ra m� t email nói r"ng "s
  an toàn c� a khách 
hàng là � u tiên hàng � � u" c� a Wal-Mart, m� t h�  th� ng bán l.  chi ra $18 t1 � ô la hàng n� m � �  mua 
hàng hóa ch�  t� o t� i Trung qu� c.  Email này c� ng vi� t r"ng, "M� u hàng � � � c kh� o nghi� m m� t 
cách có h�  th� ng tr� � c khi và trong khi s� n xu� t b� i các phòng kh� o nghi� m � � c l! p, và ban ki� m 
tra ph' m ch� t c� a riêng chúng tôi c� ng kh� o nghi� m n� a." 5 
 
Tuy nhiên, các công ty nêu trên không tr�  l� i các cú � i� n tho� i và email yêu c� u thêm chi ti� t. 
S% không có ai buông b)  m� t th� tr� � ng kh� ng l*  v� i 1.3 t1 dân do vài s�  sót trong vi� c s� n xu� t.  
Nh� ng ch� c ch� n các công ty M�  s% ph� i ngh+ l� i trong vi� c mua hàng Trung qu� c.  Trong n� m 
2006, M�  nh! p c� ng $288 t1 � ô la hàng Trung qu� c, trong � ó máy móc chi� m $25.6 t1; � *  ch� i 
tr.  con $22.2 t1; máy truy	 n hình và VCR $14.5 t1; và bàn gh�  $13.2 t1.  M�  c� ng nh! p c� ng ph# 
tùng máy � i� n toán $28.9 t1 và máy � i� n toán $17.4 t1.  
 
Trung qu� c v� n còn � ang phát tr i	 n: 
 
R� t d(  cho ng� � i M�  di(u c� t v	  ph' m ch� t hàng Trung qu� c, gi� ng nh�  h,  � ã di(u hàng Nh! t 
B� n vào th! p niên 1960s: "Made in Japan."  Ngày nay, ít ng� � i M�  dám s�  � � n hàng "Made in 
Japan" vì s�  giá c�  và ph' m ch� t s% làm ... ph) ng tay! 
 
Hi� n nay Trung qu� c v� n còn � ang trong th� i k�  phát tri� n các ngành k�  ngh�  và do m� t chính 
quy	 n trung � � ng t! p quy	 n � i	 u � � ng.  T  lúc gia nh! p WTO (World Trade Organization) vào 
n� m 2001, Trung qu� c � ã ph� i s0a � � i hàng ngàn lu! t l�  � �  tuân th�  lu! t ch� i qu� c t� .  V� i s
  t� n 
công c� a chính ph�  M�  hi� n nay, Trung qu� c s% ph� i v� t v�  � � i phó � �  b� o v�  hàng "Made in 
China," � � c bi� t là � �  � � t tham v, ng t� o ra hàng tri� u công � n, vi� c làm cho sinh viên và nông dân 
r� i b)  ru� ng � *ng, gia nh! p � � i s� ng thành th�.  Mu� n v! y thì m� c xu� t c� ng hàng Trung qu� c b� t 
bu� c ph� i gia t� ng.  N� u hàng xu� t c� ng b� � ình tr�  ho� c tr�  v	 , kh� ng ho� ng kinh t�  v	  m, i m� t 
b� t bu� c x� y ra, và � ây m� i là m� t th0 thách l� n cho chính quy	 n Trung qu� c.  Trong tu� n v a 
qua, Tòa / � i S�  Trung qu� c �  Washington phát hành m� t b� n tuyên b�  dài ba trang � �  bênh v
 c 
cho th
 c ph' m xu� t c� ng c� a Trung qu� c và � 	  ngh� là không nên phóng � � i v� n � 	 : "Không nên 
th� i ph*ng m� t vài tr� � ng h� p cá bi� t � �  d� n d� t dân chúng ngh+ sai r"ng t� t c�  th
 c ph' m t  
Trung qu� c là không an toàn." 6 
 
Th
  hàng c� a " ta"  thì sao? 
 
/ � ng vào ngày 07-23-2007, Brian White cho bi� t � ã 
có l� nh thu h* i trên toàn n� � c M�  các n� � c x� t hot-
dog chili, do Wal-Mart, Castleberry's, Austex và 
ConAgra Foods bán l. , vì có th�  b� nhi(m vi khu' n tê 
li� t b� p th�t (botulism bacteria contamination). 
 
 
 
 
 

                                                 
5 "Product samples are tested systematically before and during production by third-party testing labs, and our own 
quality-control staff conducts product inspections, as well," the statement said. 
 
6 "Certain isolated cases," the government document said, "should not be blown out of proportion to mislead the 
public into thinking that all food from China is unsafe." 



/ � ng ngày 07-16-2007, Michael Rainey cho bi� t hãng Gerber � ã thông báo thu h* i n0a tri� u gói 
th
 c ph' m tr.  em làm b"ng g� o h� u c�  và lúa m� ch 
(organic rice and oatmeal cereal) b� i vì các m� nh 
c� ng trong th
 c ph' m có th�  làm tr.  b� nguy c�  ngh2t 
th� , m� c dù � ã pha chung v� i n� � c hay s� a. 
 
Gerber do m� t công ty kh� ng l*  d� � c ph' m và y t�  
Th#y / i� n s�  h� u.  Trong b� n thông báo trên website 
c� a Gerber, công ty th a nh! n � ã "nh! n � � � c các l� i 
than phi	 n vì ngh2t th� , nh� ng không có báo cáo nào 
v	  th� � ng t! t." 
 
 
 
 
T� � ng t
 , các s� n ph' m sau � ây � ã b� thu h* i:  
-G� n m� t tri� u � � n v� lò n� � ng Easy-Bake (model#65805) vì có th�  gây ph) ng 
-Washington Beef thu v	  82,286 pounds th�t bò vì s� n xu� t kém v�  sinh 
-Robert's American thu Veggie Booty v	  vì nguy c�  nhi(m � � c. 
-Microwave hi� u Sunbeam b� thu v	  vì có th�  gây cháy. 
-Xe Nissan Altima � � i 2007 b� thu v	  vì có th�  cháy khi b�  ph! n l, c không khí b! t l0a. 
-Xe Jeep Wrangler � � i 2007 có th�  b� l! t nát, không có d� u hi� u báo tr� � c. 
-Kipp Brothers thu � *  ch� i Mag Stix Magnetic Building sets vì tr.  em có th�  nu� t các con � c b� 
sút ra. 
 
K
 t lu� n: 
 
Trong tình tr� ng giao th� � ng toàn c� u, ng� � i tiêu th# không nên v� i tin vào b� t c�  s� n ph' m nào 
c� .  N� u �  M�  thì nên ch, n các s� n ph' m nào có g� c � �  l$ b� tai h, a thì còn có tóc mà n� m. 
 
Trong vi� c � n u� ng hàng ngày thì châm ngôn là mua lo� i hàng có giá � � t nh� t � �  hy v, ng có th�  
gi� m b� t tai h, a.  Hàng có giá r.  h� n thì ho� c là do h� t h� n, ho� c do tr� n ki� m ph' m, nh� t là trong 
gi� i ch�  búa Vi� t Nam �  Ti� u Sài Gòn.  Tuy� t � � i tránh mua th
 c ph' m �  các hàng quán "food to 
go" c� a ng� � i Vi� t Nam vì m� t lý do r� t � � n gi� n: có r� t nhi	 u % là ch�  quán mua tôm, cá, th�t 
heo, th�t bò � ã h� t h� n c� a các ch� , r* i cho th! t nhi	 u gia v� vào nên khi chiên, kho lên thì thánh 
c� ng không th�  bi� t � � y là hàng � � n! 
 
B� nh tùng kh' u nh! p.  N� u c' n th! n trong vi� c � n u� ng thì � $ kh�  vì b� nh t! t, b"ng không thì tr�  
nên m� t gánh n� ng � au th� � ng cho chính mình, gia � ình mình và luôn c�  xã h� i. 
 
 
Tháng 7-2007 
Ph� m V� n Bân 


